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Carta editorial

Finalizamos este 2013 con la impresión del número diez de la 
revista h+d, hábitat mas diseño. Año relevante que nos permi-
te llegar a cumplir cinco años de publicar ininterrumpidamente 
nuestra revista. Edición que se ha consolidado gracias a la labor de 
sus articulistas, comité editorial, equipo de diseño editorial y sobre 
todo al interés que ha manifestado la propia Facultad del Hábitat 
a través de sus directivos. Seguimos avalados por el indautor, así 
como por la Comisión Calificadora de Publicaciones y Revistas 
Ilustradas. Estamos en proceso de indexar nuestra publicación. 
Confiados en que la calidad de su contenido nos acredite como 
una publicación de investigación científica de calidad. Además de 
que en un futuro cercano h+d, hábitat mas diseño se editará 
virtualmente y podrá ser consultada al instante en cualquier dispo-
sitivo móvil compatible online y offline.

Como lo mencioné en la edición anterior, es interés de esta pu-
blicación académica, la vinculación a la ciencia y la investigación 
con responsabilidad, en donde la pluralidad de conocimientos se 
ve manifiesta en las propuestas de sus autores. Dando entonces ini-
cio con la investigación “El pensamiento sustentable en el proceso 
de diseño”, donde la autora manifiesta la necesidad de un análisis 
crítico al compromiso de los diseñadores y la responsabilidad que 
estos deben exteriorizar en la propuesta de un diseño que hoy por 
hoy requiere del uso de tecnologías generosas con el ambiente y la 
sustentabilidad.

Continuando con la temática sustentable los siguientes articu-
listas a través de “El discurso de la sustentabilidad en el imaginario 
turístico alternativo de Amaitlán”, esto en Mazatlán, Sinaloa. Sus 
autores plantean un discurso basado en la urbanización, arquitec-
tura y mercadotecnia teniendo como soporte la sustentabilidad, 
desde el punto de vista ecológico, económico y social. Usando los 
recursos y materiales propios de la zona; proyecto arquitectónico y 
urbanístico, que todavía no está materializado ni construido, el cual 
permite una relación entre lo virtual y real.

El tercer artículo proyecta la importancia de la expresión de la 
forma de las letras en donde está incluido el diseño configurativo 
de cada grafema. De ahí la importancia de mantener la coherencia 
entre el significado y la configuración de las letras, el cual es un reto 
para su diseñador, pues en ello se está jugando la expresión de las 
mismas. Si el diseñador conoce y domina con habilidad la expresión 
contenida en las formas de las letras estará garantizando una clara 
calidad del mensaje a transmitir. 

Los siguientes autores siguen exteriorizando a través de la si-
guiente investigación experimental la importancia de reducir conta-
minantes en el medio ambiente. Este es un caso de estudio realizado 
en la ciudad de Oaxaca, titulado: “Comportamiento físico y me-
cánico del concreto elaborado con agregado residual y triturado”, 



en el cual explican los procesos y resultados obtenidos con ese tipo 
de concreto.

No se puede dejar de hablar de la historia del diseño, pues ella 
expresa el comportamiento que tuvo y puede seguir teniendo una 
sociedad. El siguiente artículo habla de la publicidad en la prensa 
potosina de finales de siglo xix y principios del siglo xx. La prensa 
sigue siendo aún en nuestros días un canal de difusión; como lo fue 
para finales de siglo xix y principios del siglo xx, llegando a influir 
en las conciencias y en el imaginario de una sociedad, que marcó 
estilos de la vida cotidiana y a través de los anuncios publicitarios se 
establecieron códigos visuales manifiestos en la época porfiriana y las 
imágenes publicitarias de la prensa potosina no fueron la excepción. 
Se establece un análisis sobre el papel que jugó la publicidad, siendo 
esta generadora de un nuevo comportamiento de consumo en la 
sociedad potosina, reflejando un espíritu de progreso y apertura 
comercial con el resto del país y del mundo.

La siguiente temática de la publicación va en torno a la conserva-
ción del patrimonio arquitectónico. Su autor habla de dos enfoques 
diferentes para conservar el patrimonio arquitectónico: México y 
Estados Unidos de Norteamérica. Inicia hablando de los conceptos 
de conservación del patrimonio en los dos países, como se desarrolla 
esta en cada uno; el rol que desarrolla el sector privado ante esta te-
mática en ambos países, así como las organizaciones culturales liga-
das a la conservación. Finalmente concluye que ha logrado cada país 
en materia de conservación y establece algunas  recomendaciones, 
como: impulsar la descentralización y cambios en la legislación para 
involucrar más entidades de la sociedad y gobierno; buscar mayores 
sustentos para que exista un equilibrio en el enfoque y valoración 
económica con la valoración histórica, entre otras. 

Concluimos esta edición número diez con  la entrevista realizada 
por el Dr. Félix Beltrán -Doctor Honoris Causa -  de nuestra máxi-
ma casa de estudios galardonado con esta distinción a principios 
de este año. El Doctor Beltrán comparte la entrevista realizada a 
Enric Satué, titulada “El diseño gráfico una historia única”. Donde 
cuestiona al autor del libro: El diseño gráfico: desde los orígenes hasta 
nuestros días, sobre el método para evaluar la historia del diseño 
gráfico, que factores consideró pertinentes y las dificultades para 
la actualización del mismo y le pregunta acerca de por qué la falta 
de interés hacia la historia del diseño gráfico, para lo cual invitó a 
los colegas del diseño a actualizar nuestra biblioteca y anexar esta 
publicación al acervo bibliográfico.   

Agradezco nuevamente a los colaboradores sus aportaciones,  las 
que contribuyen a la generación de nuevo conocimiento, al ser pro-
ductos académicos pertinentes al ámbito de estudio de nuestra ins-
titución y de todas aquellas interesadas en el desarrollo del hábitat.  

 
Carla de la Luz Santana Luna
Editora



Presentamos aquí el número 10 de la revista h+d, hábitat mas di-
seño, que fortalece la publicación de contenidos interesantes para el 
público que trabaja y atiende los temas relacionados con el Hábitat 
humano. Las participaciones han provenido de estudiantes, maestros 
e investigadores cuyos trabajos han demostrado calidad y han supe-
rado los procesos de evaluación y arbitraje que son parte del proceso 
de aceptación para su publicación.

Con este número se completan cinco años de trabajo y esfuerzo 
constante por parte de la Facultad del Hábitat y de las personas que 
participan en la planeación, organización, edición y diseño de este 
medio. La publicación de la revista en digital vendrá a fortalecer la 
divulgación de los contenidos de la misma y la posibilidad de llegar a 
un público más grande y extendido. Esto es motivo de que se pueda 
incentivar la participación de un número mayor de autores, prove-
nientes de otros ámbitos que hasta ahora no han tenido colaboración, 
con esto nos referimos a otras instituciones educativas nacionales e 
internacionales, así como institutos de investigación, que a través 
de sus docentes, investigadores y estudiantes de posgrado puedan 
publicar con nosotros. Esto va a fortalecer también las relaciones que 
la Facultad del Hábitat tiene con personas y colaboradores que ya 
tienen alguna relación con las carreras y los posgrados de la Facultad.

Ofrecemos a los interesados la posibilidad de publicar sobre conte-
nidos relacionados con el Hábitat humano y con el espacio habitable, 
en lo que se refiere a su planeación, diseño, edificación, conservación 
y restauración, en lo cual tienen participación las carreras de la Fa-
cultad, que son: Arquitectura, Diseño Gráfico, Diseño Industrial, 
Edificación y Administración de Obras, Diseño Urbano y del Paisaje, 
y Conservación y Restauración de Bienes Culturales Muebles.

Del mismo modo, también contribuyen en ello los posgrados de 
la Facultad, tanto en el campo de la profesionalización como en el de 
la investigación, a nivel de Especialidad: Diseño del Mueble, Admi-
nistración de la Construcción, Historia del Arte Mexicano, y a nivel 
de Maestría con el programa de Maestría en Ciencias del Hábitat, 
que cuenta con cinco ejes u orientaciones, que son: Arquitectura, 
Diseño Gráfico, Gestión y Diseño de Producto, Administración de la 
Construcción y Gerencia de Proyectos, e Historia del Arte Mexicano.

Por otro lado, se señala aquí la próxima aparición en la Facultad del 
Hábitat, del Doctorado en Ciencias del Hábitat, como un programa 
educativo interinstitucional, en asociación con la Universidad Autó-
noma de Yucatán (uady). Este programa obedece al mismo sentido de 
integración de las diferentes regiones del conocimiento que participan 
en la definición del Espacio Habitable humano. En él se contempla 
la probable actuación en los campos del espacio habitable interior, 
exterior y urbano, de los elementos de comunicación gráfica y de los 
objetos para la vida del hombre, esto en interacción con tres ámbi-
tos de actuación para la investigación, que serán el de la Reflexión, 
la Creación y la Realización. Ante este cruce de factores, se podrá 
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Recibido: 15 de agosto 2013  Dictaminado: 10 de septiembre 2013 

Resumen

Dentro de los medios, la prensa ha constituido un importante 
canal de divulgación, ya que sus mensajes llegaron tempranamente 
a influir sobre las conciencias y el imaginario colectivo. La prensa, 
además, incursiona en diversos aspectos culturales que pueden con-
siderarse propios de la vida cotidiana, en sus matices más comunes y 
populares, sobre todo en lo que respecta a los anuncios publicitarios 
y sus expresivas imágenes.

En la prensa se publican las necesidades de intercambio comer-
cial de la gente común y corriente, pues se anuncian la compra-
venta de objetos, servicios, espectáculos, intercambios, remates, 
establecimientos comerciales, productos nacionales e importados, 
y otros rubros por clasificar.

El propósito de esta investigación consiste en mostrar la impor-
tancia del estudio de la imagen publicitaria en el periódico El Estan-
darte de la ciudad de San Luis Potosí de 1885-1912, considerándola 
parte fundamental de los códigos visuales de finales del siglo xix y 
principios del siglo xx manifestados en esa época porfiriana. Nos 
dará una buena pauta analítica, sobre el papel que en este periodo 
histórico la publicidad jugó, como agente de cambio de conciencia  
y creadora de una nueva lógica de consumo, también en el aspecto 
gráfico se analizará si la corriente artística influenció el desarrollo de 
los mensajes publicitarios en dicho periódico potosino, detectando 
que necesidades manifestaba ante el consumidor y de qué manera lo 
hacía. El estudio a realizarse es descriptivo, cualitativo y semiótico.

Palabras clave: Publicidad en la prensa, porfiriato, nueva lógica de 
consumo, progreso, valores, modernidad.

La publicidad en la prensa potosina de finales del siglo xix 
y principios del siglo xx. Caso de estudio “El Estandarte”

Advertising in the press, San Luis Potosí in the late 19th and early 20th centurie. Case study:
 "El Estandarte" 
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Abstract

Among the media, the press has been an im-
portant channel of dissemination as from an 
early stage it has influenced the people’s cons-
ciousness and collective imagination. The press 
also touches on cultural aspects that can be 
considered typical in everyday life, from the 
most common to the most popular, especially 
those regarding advertising and its expressive 
images. The ordinary people’s needs for com-
mercial exchange are published in the press, 
thus advertisements to sell objects, services, 
shows, exchanges, auctions, commercial esta-
blishments, domestic and imported products, 
and other classified items can be found.

The purpose of this research is to show the 
importance to study the advertising image in 
the newspaper "El Estandarte" of the city of 
San Luis Potosí from 1885 to 1912, conside-
ring it an essential part of the visual codes of 
the late 19th and early 20th centuries during 
the “Porfiriato” era. It provides a good analyti-
cal pattern, about the role that advertising pla-
yed as an agent of consciousness change and as 
a creator of a new logic of consumption. Also 
in the graphic aspect, we will discuss if the 
artistic movement influenced the development 
of advertising messages in that local newspaper, 
to discover the consumers’ needs and if so, how 
they did it. This study is descriptive, qualita-
tive and semiotic.

Key words: advertising in the press, “Porfi-
riato” era, new logic of consumption, pro-
gress, values, modernity.

Inicia la crónica: 
 
Aunque sabemos que la prensa en México 
tuvo sus inicios antes de la culminación de 
la Independencia, podemos afirmar que 
alcanzó la continuidad, respecto de su pe-
riodicidad, después de este movimiento 
armado. Al mismo tiempo, surge de ma-
nera significativa la Revolución Industrial, 
fenómeno social que inicia a finales del siglo 
xviii, alcanzado su auge en la Inglaterra de 
mediados del siglo xix, lo cual trae como 
consecuencia la mecanización y producción 
en serie de diversos productos de consumo 
cotidiano no olvidando mencionar la afor-
tunada aparición del ferrocarril de vapor, 
que cumplió con las necesidades de distri-
bución de la mercancía producida en masa. 
El impulso de anunciar dichos productos 
propicia el inicio de la publicidad, en for-
ma y de manera continua en periódicos y 
revistas, sobre todo los publicados durante 
el siglo xix.

En cuanto a su contenido la prensa, 
como lo señala Ortiz G. (2003, p. 44-45) 
se empeñaba en adoptar una postura distan-
te y “de gran mundo” para dar su visión de 
la sociedad de época. Mostraban los aspec-
tos agradables y risueños de los hechos, de 
promover las reglas de etiqueta y cortesía, 
de reseñar el acontecer ocioso y refinado 
de la high life mexicana y de las admiradas 
monarquías europeas, de convencer de que 
México ya pertenecía a países modernos y 
“civilizados. Dichas publicaciones se empe-
ñaban de fabricar la idea de progreso en el 
país, resultado de la paz y políticas admi-
nistrativas del régimen porfirista. Indicando 
que los mexicanos poseían palacios, vestían 
a la última moda, hablaban francés. Cuando 
se mencionaba a los “pobres” era siempre 
en referencia a compasivos actos de caridad 
de las virtuosas damas de la sociedad. Estos 
conceptos en esa época eran tan normales 
que hasta el mismo discurso publicitario los 
mostraba:

Ricos y pobres. Príncipes y aldeanos. Mi-
llonarios y jornaleros atestiguan la inmen-

1 El Mundo Ilustrado, 4 de agosto de 1901.
2 Santana Luna, Carla de la Luz, (2010) “La 
prensa potosina del siglo xix”. vi Encuentro 
de Historiadores de la Prensa y el periodismo en 
Iberoamérica. Universidad de Costa Rica. 
3 Santana Luna, C. Op. Cit.
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sa reputación de las Píldoras del Dr. Ayer 
(…) preparadas por el Dr. J.C. Ayer y Ca. 
Lowell. Mass., e.u.a.1 

Si analizamos la historia de la prensa en Mé-
xico, nos daremos cuenta de que San Luis 
Potosí empieza a incubarse con la consuma-
ción de la Independencia. Los antecedentes 
pueden encontrase, como fue lo común en 
todo lo demás, en las noticias, bandos y 
proclamas que se hicieron públicos, ya no 
por la boca del pregonero en las esquinas 
de rigor, sino por medio de la imprenta. El 
impreso de fecha más antigua que sobrevive 
es de 1813.2 El interés periodístico sobre-
pasó, muy pronto, al de las simples hojas 
volantes. El primer antecedente para fundar 
un periódico en esta ciudad, se remonta al 
mes de septiembre de 1822.3 Los periódi-
cos publicados en la ciudad capital de este 
Estado fueron escasos y de poca duración. 
Sin embargo, hubo uno que se destacó de 
entre los demás por su permanencia duran-
te casi treinta años, siendo el más impor-
tante medio de comunicación impresa de 
la época. Como todo medio impreso que 
se precie, el periódico El Estandarte, en sus 
inicios fue concebido como un medio de 

difusión de la información, y hubo la nece-
sidad de insertar entre sus páginas, anuncios 
publicitarios más parecidos a los formatos 
conocidos como “APP” (Ferrer, 1987, p. 49) 
o anuncios por palabra,  que ayudaron a sus 
editores a que el periódico tuviera esa con-
tinuidad durante el tiempo en que estuvo 
en circulación. 

Ninguno de los periódicos que aparecie-
ron entre 1876 y 1910 en San Luis Potosí, 
alcanzó el nivel del periódico El Estandar-
te,4 ni en calidad, prestigio, ni en existen-
cia, pues se conserva de éste una colección 
completa.5 Es este periódico de suma im-
portancia para la historia del periodismo 
potosino en todas sus formas: contenido, 
periodicidad, presentación, publicidad y 
diseño editorial. El Estandarte apareció el 18 
de enero de 1885 y concluyó en el año de 
1912. Fue un periódico bisemanal, impreso 
por la Tipografía de Silverio María Vélez, de 
dos hojas de 39 x 29 centímetros. 

Al inicio, los anuncios fueron poco atrac-
tivos, pequeños párrafos sin un orden esta-
blecido. Poco a poco se fueron publicando 
entre sus páginas anuncios más atractivos, 
en donde el grabado jugó un papel muy im-
portante para ilustrar los beneficios del pro-

4 Dentro de sus condiciones El Estandarte marca: Se publica todos los días, excepto los que siguen a los de fiesta civil o religiosa. 
El precio de suscripción por un mes en esta ciudad es de noventa y nueve centavos; de un peso veinticinco centavos en las 
demás poblaciones de la República; y de un peso cincuenta centavos en el extranjero. Los remitidos y avisos se insertan a precios 
convencionales. Las suscripciones correrán desde el día 1° y 15 de cada mes. A los corresponsales se les abonará el 15% y una 
suscripción por cada diez que coloquen. El cobro se les hará por bimestres. El número sueldo del día medio real; el atrasado un 
real. Imprenta, redacción y administración; Plazuela de Vallejo n° 4.
5 Existe una colección completa en el Centro de Documentación Histórica “Lic. Rafael Montejano y Aguiñaga” de la uaslp.

Anuncio “Pilules orien-
tales, El Tiempo Ilustra-
do, 1904.

Anuncio “Píldoras Na-
cionales”, Revista de Re-
vistas, 11 de septiembre 
de 1904
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ducto anunciado. Muchos de estos anuncios 
ya aparecían en otro tipo de publicaciones 
como las revistas de corte político o misce-
láneas, por lo que los clichés que aparecen 
impresos son iguales a los aparecidos en las 
mencionadas revistas. Como se menciona 
en el resumen de la presente ponencia, este 
trabajo versa sobre esos anuncios y el análi-
sis periódico de los mismos.

La ciudad de San Luis 

Potosí en la época 

de “El Estandarte”

A mediados del siglo xix, la capital de San 
Luis Potosí estaba en pleno auge y creci-
miento, tanto en el aspecto comercial como 
social. San Luis Potosí, fundada según acta, 
el 4 de noviembre de 1592, posee una ca-
racterística traza procesional porque las 
órdenes religiosas que la habitaron, cons-
truyeron edificios de culto en siete plazas 
adyacentes: Fundadores, Armas, San Fran-
cisco, Aranzazú, San Agustín, Del Carmen 
y San Juan de Dios, orientando sus fachadas 
hacia el espacio central construyendo un 
cuadrado estricto que dio origen al diseño 
que cuenta con construcciones en cantera 
de los siglos xviii y xix. La capital quedó 
entonces dividida en siete barrios principa-
les: Tlaxcala, Santiago, San Sebastián, San 
Miguelito, Montecillo, San Juan de Guada-
lupe y Tequisquiapan, éste último ubicado 
ya en las afueras de ciudad. Las tradiciones 
religiosas y civiles en San Luis Potosí fue-
ron siempre muy arraigadas, se realizaban 
fiestas patronales en los barrios, con ferias y 
juegos pirotécnicos, lo mismo en la catedral 
que en cada parroquia.  La ciudad de San 
Luis Potosí fue uno de los ejes de las co-
municaciones terrestres del siglo xix, tanto 
hacia el norte, como hacia el golfo, siendo 
el ferrocarril el principal medio de trans-
porte urbano y de mercancías que llegaban 
por el puerto de Tampico, principalmente. 
Por su ubicación geográfica, San Luis Po-
tosí se convirtió en un centro importante 

6 http://rinconar.blogspot.mx/2009/05/
epidemias-en-san-luis-potosi.html 
recuperado el 15 de junio de 2012.

El Universal Ilustrado, 
1° de nov. 1922. Rafael 
Vera de la Córdoba.

“Phosphatine Falieres” 
El Universal Ilustrado, 
7 de sept. 1902. 
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de distribución de artículos franceses de 
lujo, ferretería, estampados ingleses y otros 
artículos de uso doméstico traídos desde 
Estados Unidos.

Por otra parte, en materia de salud, la 
ciudad se vio fuertemente afectada por va-
rias epidemias consignadas en los libros de 
historia: en el año 1814 la ciudad de San 
Luis Potosí sufrió una epidemia de Tifo.6 
En esa época no se sabía la causa de en-
fermedad; cuando estudios más exhaus-
tivos revelaron que el piojo era el agente 
transmisor surgieron infinidad de produc-
tos para eliminar al desagradable bicho. 
En 1833 San Luis Potosí se vio azolada 
por la epidemia del Cólera y entre 1839 
y 1841 la viruela ocasionó estragos en la 
población. Enfermedades como la polio, 
difteria, tosferina, viruela, escarlatina, en-
fermedades pulmonares, gastrointestinales 
o neurológicas eran muy habituales en este 
periodo de tiempo, ya que las personas no 
contaban con los medicamentos pertinentes 
como los que hay actualmente. Esta es una 
de las razones por las que en los periódicos y 
revistas de la época predominaban anuncios 
de medicamentos contra todas estas enfer-
medades que ahora vemos con benevolencia 
y hasta gracia. 

El periodismo en San 

Luis Potosí de 1850 a 

1912

El contenido de los periódicos potosinos y 
de los que le sucedieron hasta después de la 
mitad del siglo xix, eran en su mayor parte 
de polémica, con alguna noticia, avisos de 
ocasión, pregones judiciales y en tiempos de 
paz y tranquilidad aparecía alguna sección 
de literatura y criticas teatrales.

A partir de la segunda mitad del siglo xix 
las publicaciones periódicas en San Luis Po-
tosí comenzaron a modificarse. Aparecían 
suplementos, periódicos satíricos y otros 
de contenido esencialmente informativo. 
El Colibrí, vio la luz en 1850, editado por 

“Los Amigos del Gobierno”, expirando a 
finales de ese mismo año. Los años que si-
guieron al medio siglo fueron testigos de 
una transformación, porque sus lectores 
pedían más.7

Posteriormente aparecieron periódicos 
como La Razón que únicamente vivió del 
31 de marzo de 1857 a octubre del mismo 
año; El Rebenque, sacrificado por las auto-
ridades a las tres semanas, según cuentan 
los historiadores. La libertad de expresión, 
entonces, no se incluía dentro de la vida del 
periodismo y así también padecieron “por 
el gobierno” otras publicaciones como La 
Charanga o El Zurriago, que cuentan que 
“de inmediato fue llevado a los tribunales”.8  

En 1859 se publicó el primer periódico 
no político: Anales de la Instrucción Prima-
ria. Posteriormente El Criticón, primer pe-
riódico ilustrado, satírico y con caricaturas 
de buen género y el primer periódico diario 
apareció en junio de 1863, llamado La In-
dependencia, fundado por Francisco Zarco.

Poco después instalaron sus periódicos 
en San Luis, Guillermo Prieto y Manuel 
María Zamacona que venían con Benito 
Juárez en su comitiva. Como los editores 
se fueron con Juárez en diciembre los pe-
riódicos tuvieron vida corta. En su lugar 
surgieron periódicos conservadores: La 
Restauración y El Álbum de las Señoritas 
Potosinas, entre otros. Los finales del siglo 
xix y principios del siglo xx marcan una 
profunda huella en el periodismo potosi-
no. Con la restauración de la República, y 
más todavía con la revolución de Tuxtepec,  
al iniciarse una nueva era para México se 
inició también una nueva etapa para el pe-
riodismo en San Luis Potosí. Dejó de ser un 
periodismo político, y empezó a dar cabida 
a las publicaciones literarias y de varieda-
des, posteriormente a las informativas a las 

7 Uresti de Regil, Yolanda. “La historia de la evolución de los periódicos en 
San Luis”. Periódico Pulso, viernes 10 de junio de 1994, 5A.
8 Uresti de Regil, Yolanda. op.cit.
9 Meade, Joaquín, Hemerografía potosina; historia del periodismo en San 
Luis. 1828-1956, San Luis Potosí, 1956, p.23.
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científicas y a las especializadas. Para el año 
de 1871 circulaban dieciocho publicaciones 
periódicas potosinas.9 

Se inicia el despegue del periodismo po-
tosino en su forma integral, comienzan a 
circular revistas literarias, aunque de vida 
muy corta. El porfirismo y la bonanza de 
los reales de minas y así mismo de la agri-
cultura y ganadería, generaron la aparición 
no sólo de más sino de mejores publicacio-
nes periódicas, tanto en la capital como en 
sus municipios. Se inicia un periodismo in-
formativo diario, del cual su mejor expon-
te fue El Estandarte. Publicación fundada y 
dirigida por licenciado don Primo Feliciano 
Velázquez,10  académico de la Lengua y de 
la Historia, humanista singular, traductor 
de clásicos y del náhuatl, historiador y pe-
riodista.11 

En lo que concierne a la aparición de 
anuncios en los periódicos, se lo debemos 
a la revolución industrial, ya que la publi-
cidad tiene mayor impulso y desarrollo, por 
esa época comienza a organizarse la acti-
vidad publicitaria a través de las primeras 
agencias como mediadoras entre la produc-
ción y el consumo, entre el anunciante y el 
público. Por tanto, será dentro de la pri-
mera mitad del siglo xix, periodo marcado 
por una profunda transición económica y 
social, cuando la publicidad haga su apari-
ción en la escena mundial.12 

En México las agencias de publicidad 
se remontan al siglo xix. En el resto del 
mundo la publicidad inicio a la par de la 
mencionada revolución industrial. Es posi-
ble mencionar que el primer publicista de 
México fue Juan Francisco Sahagún, quien 

Anuncio “Frasco 
conservador”. Nótese 
que no se le llamaba 
termo. Revista de 
Revistas, 31 de marzo 
de 1907.

Anuncio “Fonógrafo 
Edison”, Revista de 
Revistas, 31 de marzo 
de 1907.

Anuncio compañía 
de cigarros “El Buen 
Tono. s.a.”. El Univer-
sal Ilustrado.

10 Nació el 6 de junio de 1860. Hijo de Octaviano Velázquez y María de la Concepción Rodríguez. Bajo la dirección y recomendación 
del párroco Anastasio Escalante, ingresó al Seminario Conciliar Guadalupano Josefino en 1872, en donde cursó Humanidades, 
Filosofía y Derecho canónico. Completó sus estudios en la Escuela de Derecho, obtuvo el título de abogado en 1880. Impartió clases 
de latín y de derecho civil en el Seminario Conciliar. Casi al cumplir los noventa y tres años de edad, murió el 19 de junio de 1953.
11 En enero de 1885, fue cofundador junto con Juan N. Ruelas, José Guadalupe Rostro y Ambrosio Ramírez, del periódico El 
Estandarte el cual tuvo vigencia hasta 1912. Dentro de los artículos de este periódico se publicaron fuertes críticas de oposición contra 
el régimen del gobernador Carlos Díez Gutiérrez, razón por la cual, Velázquez fue encarcelado en varias ocasiones.12 Victoroff, D. 
(1983), La publicidad y la imagen.
13 http://tesis.uson.mx/digital/tesis/docs/7335/Capitulo1.pdf  p.6 consultada 2 de julio 2012
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en La Gaceta de México se encargaba de los 
anuncios clasificados. Por otra parte de pri-
mera campaña de publicidad se dio en el 
diario El Corredor del Comercio, la cual se 
realizó del 22 de febrero a abril de 1850.13 
En ese mismo año aparece la tarifa de pu-
blicidad “definida y específica”, que cobraba 
uno y medio reales por ocho líneas la pri-
mera vez y un real las siguientes.

Entre 1884 y 1885 está marcado el inicio 
de la publicidad propiamente dicha en Mé-
xico, que alcanza mayor relevancia, gracias a 
los métodos de la compañía de cigarros “El 
Buen Tono. s.a.”, propiedad de franceses 
residentes, esta compañía también incursio-
nó en la radio nacional al crear la estación 
de radio xeb. Con lo que podríamos aco-
tar que San Luis Potosí como estado de la 
República Mexicana fue de los primeros en 
dar inicio a la publicidad propiamente dicha 
en El Estandarte, como medio editorial y de 
difusión. 

La primera agencia de publicidad que se 
estableció en México fue Guillot y Amy, en 
el año de 1886. Comenzó a ofrecer servicios 
de publicidad a varias empresas con un con-
trato firmado.

El creador de la primera agencia de pu-
blicidad, fue Don Manuel Agustín López, 
reconocido como uno de los pioneros de 
la publicidad mexicana. Abre la agencia 
Maxim´s, formalizando contratos con varias 
empresas comerciales y de espectáculos.14 

Entre mediados y finales del siglo xix las 
agencias de publicidad proliferan y perfec-
cionan su trabajo, sobre la base de volúme-
nes de facturación cada vez mayores, pero 
no sólo contribuyen a sostener los medios 
y multiplicar sus formas de uso, sino que 
aprovechan las nuevas modalidades de co-
municación que presenta el adelanto cien-
tífico, para adaptarse a ellas, desarrollarlas e 
incluso adoptarlas.15 En esa misma época, el 
anuncio impone definitivamente su sobera-
nía en la prensa, lo que se refleja en el au-
mento de su volumen y comienza a ocupar 
un espacio cada vez más vistoso. Los títulos 
empiezan a ser de grandes dimensiones, se 
hace evidente la evolución de viñetas, has-
ta volverse ilustraciones, destacando que el 

perfeccionamiento de la linotipia, en 1885, 
fomentará la reproducción fotográfica.

A la par de la prensa diaria, en México 
aparecen importantes revistas ilustradas, a 
imagen y semejanza de revistas europeas y 
americanas,16 que serán representativas tan-
to de la época como de la sociedad que las 
produce y consume. Y de las cuales pode-
mos encontrar anuncios por demás similares 
a los que se manejan en la prensa de esos 
días.

El comercio en la capital 

potosina

Como en tantas ciudades principales de la 
República Mexicana17, el comercio que se 
ejercía en la capital de la ciudad potosina 
constaba principalmente de la venta ambu-
lante. Así, no podía faltar el aguador que 
acarreaba agua desde la Caja de Agua prin-
cipal de la ciudad, ubicada en la calzada de 
Guadalupe o de otras menores, ubicadas 
en diversos puntos de la ciudad, algunas de 
ellas, desaparecidas. El carbonero, el vende-
dor de pájaros, el de la tierra para las mace-
tas o para fregar cacharros, el de la leña, el 
afilador, el que bajaba del Altiplano cargan-

14 http://www.bib.uia.mx/tesis/pdf/014670/014670_02.pdf, consultada 
2 de julio 2012
15 Ferrer, Eulalio La publicidad. Textos y conceptos. 1982 Ed. Trillas
16 Revistas representativas, lujosas, bellamente ilustradas y dirigidas a una 
élite, podemos mencionar Vanity Fair, publicada en Londres; francesas 
como  Le Courrier Francais, Le Paris Ilustré: y estadounidenses como 
Ladies´, Vogue, Vanity Fair, Harpers´.
17 Barros, Cristina, Buenrrostro Marco, Vida cotidiana. Ciudad de 
México. FCE, 2003, México.
18 Historia de San Luis Potosí, de Manuel Muro, en tres tomos, pertenece 
a la escuela positivista. El primer tomo contiene mucha información 
basada en las fuentes secundarias de la época que carecían de base 
documental, pues no había de dónde tomarla. Los tomos ii y iii, que 
cubren el siglo xix, son la parte más interesante y valiosa. Muro fue 
testigo presencial de muchos de los acontecimientos que relató.
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do sus jarros de aguamiel o tunas cardonas 
en un burro que se alimentaba de las cásca-
ras que su dueño le aventaba; la marchanta 
de la fruta, de la masa traída del nixtamal 
para las tortillas o tamales, incluso el que 
vendía hielo son algunos de los personajes, 
la mayoría ya desaparecidos en la actualidad, 
aunque por ser ciudad provinciana, todavía 
se escucha a lo lejos el silbato que anuncia 
al camotero o al afilador.

Según Manuel Muro18 a raíz de la in-
dependencia no se conocían los cajones de 
ropa. Las tiendas eran mixtas; en una parte 
había efectos de ropa y en la otra, de aba-
rrotes. La ropa de lujo era muy escasa; los 
ricos que la deseaban tenían que encargarla 
a México y pagarla cara. De estas tiendas 
con buen surtido, sólo había ocho en la ciu-
dad. Había treinta y cuatro tendajos más o 
menos surtidos y dos mercerías en las que 
estaba agregado el ramo de la sombrerería. 
El resto del comercio lo formaban las pa-
naderías, jarcierías, estanquillos de puros 
y cigarros, naipes y papel sellado, en los 
que agregaban el ramo de la dulcería y el 
comercio ambulante de barilleros, sombre-
reros, reboceros y otros. En cuanto a esta-
blecimientos industriales, había carpinteros, 
zapateros y herreros, todos ellos trabajando 
en su casa y muy limitados de herramientas. 
Cabe mencionar que en 1805 se introdujo 

la industria tipográfica en Armadillo y que 
posteriormente Francisco Javier Estrada 
compró a Don Alejo Infante una parte de 
su imprenta, la cual estableció en la capital 
de San Luis Potosí.

A mediados del siglo xix hace su apa-
rición el conocido comercio “La Antigua 
Arca”, fundado en 1850 y que hoy en pleno 
siglo xxi sigue en funciones. Actualmente es 
el comercio más antiguo de San Luis Potosí. 
(Montejano, Herrera, Rodríguez: 1997)

Hacia 1828 acordó el Ayuntamiento que 
se procediera a la numeración de las casas y 
a la nomenclatura de las calles. En el mismo 
año abrió sus puertas la primera librería que 
hubo en la ciudad, siendo su dueño don 
José María Aguado. Como ya se mencionó 
con anterioridad, la edición del periódico 
El Estandarte abarcó desde 1885 a 1912. Es 
en este periódico que podemos dar cuenta 
a través de la publicidad, de los negocios o 
establecimientos fijos que se abrieron para 
ofrecer su mercancía a los habitantes de la 
ciudad.

Definitivamente, durante el siglo xix, 
San Luis Potosí tuvo un crecimiento mucho 
más significativo que desde su fundación: 
la línea de ferrocarril Tampico-San Luis 
Potosí-Aguascalientes, promovió de mane-
ra significativa el comercio, la industria y 
comenzó a tener importancia el turismo. Se 
abrieron nuevos hoteles que suplieron a los 
antiguos mesones y hubo proliferación de 
boticas y droguerías, consultorios médicos, 
abogados, fábricas de ropa, ixtle, cuero, mo-
saicos, jabón, velas y cerillos, medias, rebo-
zos y vidrio, por mencionar algunos.

Durante el conflicto armado de 1910, la 
economía sufrió un colapso. La ganadería 
se vio mermada, las haciendas abandonadas 
y la incipiente industria, desarticulada. No 
es de extrañar que este fenómeno, conse-
cuencia de la revolución haya propiciado 
la desaparición del periódico El Estandarte, 
ya fuera por motivo ideológico como eco-
nómico.

Sin embargo, este medio de comunica-
ción impreso, arroja mucha información al 
respecto de los usos y costumbres del consu-
midor potosino de la época. El telégrafo y el 

Anuncio para el hotel 
“Gioconda” ubicado 
al norte de la Alameda 
en San Luis Potosí. 
Principios de S. xx. 
Col. ahslp
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ferrocarril ofrecieron la oportunidad de ad-
quirir productos que sólo en la capital de la 
República Mexicana podían ser obtenidos. 
El glamour y sofisticación de los productos 
franceses, la seguridad de encontrar la salud 
utilizando productos ingleses o fabricados 
en Estados Unidos, daban al consumidor 
la confianza y tranquilidad que se prometía 
en los anuncios del mencionado periódico. 
Más adelante veremos una selección de los 
anuncios mencionados, cuyo análisis refleja 
las costumbres de consumo de los habitantes 
del San Luis decimonónico.

La imagen publicitaria 

en México a finales 

del siglo xix y principios 

del siglo xx.

Una imagen es comunicación visual rica 
con rasgos propios, que puede contener en 
el aspecto formal, cualidades estéticas que 
enfaticen su efectividad. La imagen publi-
citaria posee estas características y se ubica 
en el espacio en donde es capaz de ser es-
tudiada según intereses sociales, históricos, 
semióticos y/o estéticos. Los medios masivos 
han desempeñado un papel importante en 
el desarrollo y difusión de este proceso como 
parte del fenómeno de sociedades de con-
sumo. Dentro de los medios, la prensa ha 
sido un canal relevante, ya que sus mensajes 
llegaron a intervenir tempranamente sobre 
las conciencias y el imaginario colectivo, 
mucho antes que la radio o la televisión. 
La prensa, además, irrumpe en diversos as-
pectos culturales que pueden considerarse 
propios de la vida cotidiana, sobre todo en 
lo que respecta a los anuncios publicitarios 
y sus expresivas imágenes.
Para finales del siglo xix, según W. M. Ivins 
(1975, p.135) la imagen impresa alcanza su 
mayoría de edad:

Las imágenes estaban destinadas a todas las 
clases sociales y perseguían todos los fines 

imaginables… Se habían convertido en 
algo corriente tanto en los libros como en 
las revistas y periódicos… Cuando la co-
munidad se vio sumergida en ese mar de 
imágenes, busco en ellas parte de su infor-
mación visual.

Época también en que la sociedad mexicana 
sufrió una serie de cambios característicos en 
la vida cotidiana, reflejo del proceso moder-
nizador emprendido con tanto empeño por 
el régimen. El fenómeno trajo consigo, entre 
otras cosas, la expansión de las ciudades y 
el invariable ascenso de una burguesía que 
procuraba el ámbito cosmopolita propio de 

El Mundo Ilustrado 
6 de oct. 1901
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la modernidad. Factor decisivo en este pro-
ceso fue la nueva modalidad de consumo in-
troducida por la prensa, característicamente 
por el sistema de anuncios, que constituía 
un buen catálogo de gustos y convenien-
cias. En el que se publican las necesidades 
de intercambio comercial, pues se anuncian 
la compra-venta de objetos, servicios, espec-
táculos, establecimientos, productos nacio-
nales e internacionales y otros rubros más. 
En ese momento la publicidad anunciaba  
los nuevos tiempos de bienestar, sobre todo 
en lo referente a los adelantos tecnológicos y 
científicos. Los objetos suntuarios, se anun-
ciaban discretamente en esta época tan incli-
nada al lujo y al refinamiento. Los aspectos 
de ropa y moda fueron también factor deci-
sivo en el estilo de vida del mexicano. Pero 
también es importante señalar que el rubro 
más numeroso de anuncios en esta época fue 
el dedicado a la industria  farmacéutica, la 
buena apariencia y la belleza.

El discurso publicitario refleja las aspira-
ciones de una burguesía urbana en auge y 
con solvencia económica. Los objetos, usos, 
modas y costumbres indican gustos refina-
dos, afrancesados, aunque también se deja 
ver la influencia del vecino país del norte. 
Este cúmulo de imágenes permite recrear 

  

19  Arts & crafts: movimiento que surge 
en las últimas décadas del siglo xix en 
oposición al llamado estilo victoriano. No 
deberían existir diferencias entre las bellas 
artes y la artesanía utilitaria.
20  Art nouveau: surge a finales del siglo xix 
hasta los primeros años del siglo xx; una 
de sus características fue su adaptación a 
los acontecimientos de la vida moderna y 
a la revalorización de las artes tradicionales 
frente a la revolución industrial.
21  Art déco: Estilo de diseño popular, 
surge en las décadas de 1920 y 1930, 
se caracterizó por utilizar la geometría 
esbelta, en zigzag y decorativa. Recurrió a 
líneas simétricas, definidas y elegantes.

la atmósfera de la vida cotidiana de las éli-
tes, aunque esta también se expande a otros 
sectores. 

Es por eso la reelevancia del estudio de 
la imagen publicitaria en la prensa mexica-
na y más específicamente en la prensa po-
tosina de 1885 a 1912, considerando una 
parte fundamental de los códigos visuales 
que se gestaron en esa época y que nos lle-
van a entender como esta fue un elemento 
de marcaje en las actitudes del consumidor 
potosino de ese periodo, el cual tiene una 
gran riqueza de acontecimientos históricos 
y evoluciones sociales que abarca las últimas 
fases del Porfiriato y la Revolución de 1910.

La incursión de la modernidad industrial 
propició, entre otros factores que las imáge-
nes con fines comerciales invadieran espa-
cios públicos como lo fueron los muros y las 
páginas de los periódicos. El mismo sentido 
etimológico de la palabra publicidad habla 
de hacer público algo. El anuncio publici-
tario, tal como lo conocemos en la actuali-
dad, es producto de la sociedad industrial. 
La necesidad de presentar esas mercancías 
y servicios de forma atractiva, generó una 
especialización en el concepto pictórico y 
visual que condujo a nuevas expresiones grá-
ficas en la prensa, alcanzando en ocasiones al-
tos grados de calidad estética. En cuanto a los 
mensajes de esas atractivas imágenes, incidían 
en los aspectos más sensibles e inmediatos de 
los apetitos humanos: el ser, el hacer, el tener, 
como rendir culto al cuerpo, construirse una 
imagen, poseer status a través de los  bienes, 
el comer, beber, desplazarse, en una palabra, 
disfrutar de un modo de vida, prometido por 
los modelos de una sociedad capitalista.

El arte del cartel, de los anuncios, ilustra-
ciones y lo que hoy en día llamamos diseño 
gráfico, florecen con vigor en los campos del 
arte comercial. Su impacto dejará una huella 
palpable en algunos movimientos de van-
guardia como el arts&crafts19, art nouveau20 y 
art déco21, confiriendo un status privilegiado 
a esas imágenes.

Retomando el hecho tan importante de 
que circularán a la par revistas extranjeras en 
México, aunque éstas se dirigieran a un pú-
blico más abierto como hombres de negocios, 
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Anuncios publicitarios 
de 1904 en donde 
se manifiesta una 
marcada presencia de 
los movimientos de 
vanguardia.



H+D HÁBITAT MAS DISEÑO / Núm. 10 / Año 5 / Julio- Diciembre de 2013

56

políticos, dirigentes, la mujer siempre tuvo 
un papel importante en ese medio, pues estas 
revistas llegaban a la misma intimidad de los 
hogares, por lo que otros miembros de la fa-
milia, como jóvenes, niños podrían deleitarse 
con artículos dedicados a sus muy particula-
res intereses. En cuanto a los anuncios, tenían 
el poder de un mensaje que traspasaba las 
puertas de los hogares y llegaba al escritorio 
de los hombres de empresa, amén de la am-
plia circulación de los periódicos en el ámbito 
urbano. De ahí que la imagen publicitaria 
encuentre en estas revistas un espacio favo-
rable para su desarrollo, diferenciándose de 
los anuncios publicados en la prensa diaria. 
Tenían un lenguaje publicitario distinto, más 
discreto en lo que se refiere a temas consi-
derados delicados, como las “enfermedades 
secretas” de las señoras o las “terribles averías” 
de los varones, éstas últimas refiriéndose a las 
entonces incurables enfermedades venéreas. 
Recordemos que en esos años, las principales 
motivaciones de consumo y por consecuen-
cia, los anuncios más numerosos, se refieren 
al anhelo eterno de conservar la salud, la 
energía y la belleza.

Ortiz. G. (2003, p. 52) advierte que las 
revistas y diarios principales de México con-
taban con un departamento publicitario. La 

Anuncios de revistas: 
“El Mundo Ilustrado”, 
“El Tiempo Ilustrado”, 
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Agencia General de Periódicos y Anuncios 
Novaro & Goetschel, comisionistas importa-
dores de casas europeas y de Estados Unidos, 
era en 1896 la encargada de la publicidad 
El Imparcial, El Mundo, El Universal, entre 
otros. Esta casa concesionaria, ofrecía “anun-
cios, reclames, etc.” para la publicidad en los 
principales periódicos de la República Mexi-
cana.

El corpus iconográfico para esta inves-
tigación se desarrollo con los anuncios del 
periódico “El Estandarte”, tomando como 
unidades de análisis, ejemplos de anuncios 
que aparecieron desde los inicios del mismo, 
hasta el cierre de este medio editorial, además 
de tomar ejemplos de otros periódicos de esa 
época para detectar y analizar sus similitudes 
y/o diferencias.

Los anuncios del 

periódico “El Estandarte”

En la edición de 1885, podemos encontrar 
que la diagramación del periódico es sencilla 
y discreta, con las limitantes que la imprenta 
imponía a los impresos de la época. En este 
año, podemos observar una gran profusión 
de anuncios por palabra o “app” como me-
jor se les conoce. Encontramos el aviso del 
abogado Francisco Macías Valadez, ubicado 
en la 11ª calle de Morelos No. 89, sin dar 
mayor especificación sobre su especialidad, 
ya que como es sabido, en las pequeñas ur-
bes todos se conocen. En la edición del 24 
de junio del citado año, encontramos un 
comienzo en el uso de pequeños grabados 
para ilustrar los anuncios y así incrementar 
la llamada de atención del consumidor: po-
demos ubicar en la sección de avisos clasi-
ficados un pregón que avisa sobre la venta 
de un terreno de labor en el municipio de 
Soledad y poco más abajo, el anuncio de la 
tienda de abarrotes “El Iris” que anunciaba 
ser el único depósito del petróleo conocido 
como “luz diamante” traído desde Nueva 
York. Además, este establecimiento ofrecía 
a su clientela otros objetos de uso cotidia-

Anuncio “Luz Diaman-
te”. “El Estandarte”, 
1886.

Anuncio del Periódico 
potosino “El Estandarte”. 
Julio 1885, plana 4.

Factura de "EL IRIS", casa comercial que se inauguró por los años de 1870, 
y por el año de 1900 el señor Antonio J. Reyes propietario tenía dos estable-
cimientos, uno en Zaragoza tipo relojería y joyería y otro entre Morelos y los 
Bravo que era una mercería en 1913, en está que se dedicó a la venta de di-
versos artículos, entre ellos: desde instrumentos musicales hasta vehículos de 
transporte para niños y juguetes. Foto: Archivo Histórico de San Luis Potosí.
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Ejemplos de algunos 
anuncios del periódico 
“El Estandarte”. S.L.P
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Ejemplos de algunos 
anuncios del periódico 
“El Estandarte”. S.L.P

no tales como juguetes, joyas, péndulos y 
relojes.

Otro anuncio digno de ser menciona-
do es el de compra y venta del Mesón de 
Santa Clara. Dirigido a los viajantes que 
utilizaban bestias de carga para transportar 
mercancía o para el traslado de un destino a 
otro a quien lo solicitase, el Mesón de Santa 
Clara ofrecía a sus usuarios: “[…] un siste-
ma verdaderamente cómodo y módico para 
toda clase de pasajeros y transeúntes, ya par-
ticulares, arrieros o carreros[…] capacidad 
hasta para contener a quinientas bestias; 
sus habitaciones todas amplias también, 
perfectamente ventiladas, aseadas y amue-
bladas, y los precios de alojamiento, exce-
sivamente baratos […] Contando también 
con inteligente servidumbre y magníficos 
veterinarios”. 

Desde 1885, primer año de edición de 
“El Estandarte”, encontramos entre sus pá-
ginas  la impresionante profusión de pro-
ductos medicinales con la firma del “Doctor 
Ayer”. En este año, se localizan las “Píldoras 
Catárticas” para males del estómago y los 
intestinos, diarrea, falta de apetito e in-
comodidad después de las comidas. Estos 
productos que en su mayoría eran píldoras, 
ungüentos y elíxires reconstituyentes, eran 
traídos de Francia, anunciando pomposa-
mente que eran elaborados en los laborato-
rios del Dr. Ayer, ubicados en Lowell, Mass. 
Otro producto anunciado frecuentemente 
en periódicos y revistas de la época era el 
“Pectoral de Cereza del Dr. Ayer” para la 
prevención y curación de resfriados, toses, 
catarro pulmonar y consunción incipien-
te. Como dato curioso, encontramos en la 
redacción del anuncio que “también está 
recomendado por el clero”. Por su parte, el 
“Extracto compuesto concentrado de zar-
zaparrilla del Dr. Ayer”, aliviaba los males 
derivados de la “impureza de la sangre”. 
Muchos y muy variados son los anuncios 
encontrados en el periódico, aunque no con 
la profusión de los publicados  en revistas 
de distribución nacional como “El Tiempo 
Ilustrado”, “Revista de Revistas” o “El Mun-
do Ilustrado”.

Proceso de análisis de los 

anuncios:

Para el análisis de los anuncios que se eligie-
ron como muestra representativa se siguió la 
siguiente metodología:

1. Selección de la muestra de anuncios 
en un periodo de entre 1895 y 1912
De los cuales se hizo una captura de 
doscientas imágenes en el periodo 
citado, para de ahí proceder a selec-
cionar una muestra por temporalidad 
(1885- 1899), (1900-1912) de la cual 
se obtuvo una muestra representativa 
de cien unidades de análisis, seleccio-
nado los de mayor frecuencia. Veinte 
anuncios “app” y ochenta anuncios 
con imágenes publicitarias.

2. Diseño de la clasificación de pro-
ductos según su naturaleza
Se estableció un término para asignar 
la naturaleza de cada producto publici-
tado, indicando a que objeto o servicio 
se podía pertenecer.

3. Diseño de tablas con los concep-
tos requeridos para arrojar los datos 
necesarios.
Se elaboraron tres tablas para el análi-
sis; la primera corresponde a la descrip-
ción general del anuncio, la segunda es 
la tabla de códigos visuales y literarios 
y por último la tabla de hábitos de 
consumo y demanda de producto.

4. Análisis e interpretación de las ta-
blas.
En este apartado se realiza el análisis de 
cada una de las tablas antes menciona-
das de todas las unidades selecciona-
das. Para de ahí establecer resultados 
y conclusiones. 
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Tabla de clasificación de productos y servicios

1. Tabla de descripción general del anuncio
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2. Tabla de códigos visuales y literarios

3. Tabla de los hábitos de consumo; demanda de 
productos
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Tabla 1. Descripción general del anuncio

4. Ejemplo de aplicación: análisis de un anuncio con 

los resultados obtenidos por tabla.

A continuación se presenta un ejemplo del análisis de las tres tablas de un anuncio publi-
citario: “Óleo de salvación”.
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Tabla 2. Códigos visuales y literarios

Tabla 3. Hábitos de consumo; demanda del producto
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Resultados:

Las imágenes publicitarias buscan, desde sus 
inicios, un lenguaje propio que satisfaga sus 
necesidades. El contexto pictórico en que se 
desenvolvían brinda múltiples posibilidades 
que van desde las establecidas por el acade-
micismo, hasta las incursiones en los terrenos 
del diseño, para lograr una comunicación 
visual. Los encargados de realizar los prime-
ros anuncios de prensa en México fueron 
dibujantes académicos y los ilustradores – la 
mayoría anónimos- de la prensa decimonó-
nica. Como todo, la publicidad en la prensa 
de finales de siglo xix y principios de siglo 
xx en San Luis Potosí aspiraba a reflejar mo-
dernidad y a generar nuevos estilos de vida 
como lo hacia el resto del país y del mundo.

A pesar de que el período de divulga-
ción del periódico “El Estandarte” fue re-
lativamente corto, muchos de sus anuncios 
encontrados, aparecieron en revistas de la 
época. Las muestras de revistas utilizadas 
para esta investigación fueron: “El Mundo 
Ilustrado”, “El Tiempo Ilustrado” y “Revista 
de Revistas”, todas ellas localizadas en el pe-
riodo similar de publicación del mencionado 
periódico. De los anuncios encontrados se 
realizó la clasificación por giro comercial o 
bien por productos de uso cotidiano, medi-
camentos o servicios en general. Como con-
clusiones preliminares podemos mencionar 
las siguientes: •Los anuncios recuperados 
del periódico “El Estandarte” de productos 
distribuidos en la República Mexicana eran 
elaborados desde imprentas o empresas de-
dicadas al rubro de la reproducción y los cli-
chés eran distribuidos a los diversos medios 
impresos de los estados, se pudo comprobar 
que los anuncios en algunos casos, son idén-
ticos.

•Las corrientes artísticas que se identifi-
caron en la gran mayoría de los anuncios del 
“Estandarte” pertenecen a la corriente mo-
dernista o “art noveau”, ya fuera por las orlas 
o florituras, por la tipografía o por el estilo 
de dibujo o grabado utilizados para ilustrar el 
anuncio. Cuestión que también es recurrente 
en las muestras de los otros medios editoria-
les analizados.

•Los anuncios propios del periódico “El 
Estandarte” en su primera época se limita-
ban en su mayoría a los conocidos como 
“anuncios por palabra” o “app”. Muy pocos 
de ellos fueron diseñados como los apareci-
dos en las otras publicaciones ya menciona-
das. En donde más se detecta una intención 
de diseño en los anuncios del “Estandarte”, 
es a partir de los números editados después 
del año 1900.

•Los productos anunciados durante esta 
época, reflejan el espíritu de progreso y 
apertura comercial con el resto del país y 
del mundo, en específico los productos ve-
nidos de Estados Unidos de América y de 
Francia. Productos novedosos como seguros 
de vida, viajes en ferrocarril y la apertura de 
nuevos giros comerciales como hoteles y res-
taurantes se vieron reflejados en los anuncios 
del periódico, lo que da cuenta del avan-
ce y progreso que tuvo la capital potosina 
a finales del siglo xix y principios del xx. 
Haciéndola acreedora de una nueva actitud 
de consumo, en donde la mujer tomó un 
papel importante.

•También fue muy recurrente observar la 
difusión de los productos en torno a la salud 
pues recordemos que en el periodo estudia-
do la ciudad atravesó por algunas epidemias 
y enfermedades, por lo que se aprovechó la 
difusión de medicamentos.

•La estructura formal de los anuncios va-
ría de acuerdo a la ubicación y espacio desti-
nado al mismo; no se evidencia una retícula 
establecida, o jerarquías tipográficas estanda-
rizadas. Sólo se hace énfasis en algunos pun-
tos de relevancia o que se desean destacar 
respecto del producto o servicio anunciado. 
Sin embargo, no se puede afirmar que estos 
sean caóticos en sus características formales: 
la estética de la época es la misma en los 
diversos medios localizados.

•Respecto a la retórica de la imagen pu-
blicitaria, este fue un concepto relativamente 
nuevo dentro de la construcción de discur-
sos meramente visuales, sin embargo, po-
demos afirmar que en relación a la retórica 
referida al discurso literario utilizó mucho 
la comparación, analogía y metáfora en sus 
mensajes publicitarios.
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•La imagen de la mujer predominó como 
recurso para la difusión de los productos 
anunciados.

Los avances logrados hasta el momento 
en esta investigación se encuentran defini-
dos por la localización de las unidades de 
análisis, los diversos medios que servirán 
como punto de comparación, la definición 
de la clasificación de los productos, así como 
el diseño de las tablas de análisis que arro-
jarán los datos concluyentes del presente 
trabajo.
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